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Inledning

Verksamhetsplanen for LidingGloppet ger inriktning
och prioritering for den kommande perioden.

Den ger ocksa en Gverblick dver organisationens
uppdrag och arbete och ar saval ett strategiskt som
operativt dokument.

Planen ar framtagen gemensamt av kansli,
ledningsgrupp och agarforeningarnas styrelser.
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Varumarket Lidingoloppet - vision,
syfte, karnvarden

Vision
Med naturen som arena utvecklar vi hallbara upplevelser dar halsa,
gladje och utmaning star i fokus.

Syfte
Agarféreningama ska tillsammans forvalta och utveckla Lidingdloppet il
forman for idrottsverksamheten i féreningarna.

Karnvarden
* En utmaning for alla
» Naturen
* Folkhalsa

Vardeord

 Tradition och kunnande

» Utmanande och seridsa

* Medvetna och stolta

¢ Omtanksamma och hallbara
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Hallbarhet 2024

Under aret kommer vi att lyfta hallbarhetsarbetet genom att:
* Arbeta med Lidingd Stad enligt avtal med dem.
« Starta upp arbetet med vara nya samarbetspartners Friends

och

Naturskyddsforeningen.
« Fortsatta jobba aktivt med ESK kring dessa fragor.
« Utga fran Agenda 2030 nér vi satter mal.
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Forutsattningar fran agarna

* Lonsamhetsmal for 2024 &r definierade och
forankrade i agarforeningarnas styrelser.

* Langsiktiga Ionsamhetsmal &r definierade och
forankrade i agarforeningarnas styrelser.

« Malen foljs genom I6pande avstamningar i
ledningsgruppen och darigenom klubbarna.
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Omvarld (och var varld)

Utmaningar

* Loparmarknaden haller fortfarande pa att aterhamta sig efter pandemiaren.

* Det ekonomiska laget i Sverige paverkar manniskors kdpkraft, féretagens
marknadsféringsbudgetar och leverantdrernas prisniva.
» Sakerhetsl&get i Sverige och omvarlden skapar osékerhet.

(Omvarld och) var varld

Utmaningar

+ Stor personalomsattning, en inte fullt utvecklad organisation och osakerhet
kring funktionarsfragan.

* Investeringar i t ex webb och personalutveckling slapar efter.

« Tufft att fa in partners narmaste tiden.

Méjligheter

» Anmalningarna dkar succesivt hos de flesta motionslopp. Det finns ett
fortsatt stort tranings- och motionsintresse.

* Det finns en tydlig miljdmedvetenhet och en stark vilja att bidra till "nagot
gott”.

* Det blir alltmer viktigt for foretag att satsa pa personal bl a genom
friskvardsinitiativ.

Majligheter

» Mycket starkt varumérke och en produkt i tiden.

« Valdigt ndjda lopare.

« Starkt engagemang fran alla som arbetar hos och med Lidingdloppet.
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Fokusomraden, hdg prioritet

 Lidingoloppet 60-loppsjubileum
» Affarsplan 2025-2027
 Funktionarsfragan

 Stabil organisation
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Fokusomraden

»  Klubberbjudande till "konditionsklubbar” i hela Sverige
«  Liding6loppet i Funasfjallen

»  Starka relationer med agarklubbarna

«  Fortsatt utveckling av "Mat & Dryck”

*  TV-produktion

«  Tillaggstjanster / merforsaljning

»  Uppdatering hemsida

«  Samarbetet inom ESK & Svenska Motionslopp
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Erbjudande 2024

 Lidingdloppet Varmilen

» Blodomloppet

« Lidingoloppet i Funasfjallen
» TCS Lidingdloppet

«  Stadium Night Run

*  Merforsaljning
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Loppens produktion

* Funktionarsfragan

« Tydlig och hallbar organisation

« Utveckla samarbetet pa Lidingd och Lidingd Stad
« Langsiktiga, hallbara Idsningar (t.ex. el och fiber)
« Samband och nummerlappsrutiner, lopphelgen

« Sakerhetsarbetet

* Beredskap (oforutsedda handelser)
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Mal 2024

« 50000 Iopare totalt/helar

«  Overskott enligt budget

» 45 kvalitetsindex Ioparenkat
 Nojda, védlmaende medarbetare
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LIDINGOLOPPETS
December ' Januari ARS HJ U L

Stadium Night

Run
u November Februari

S

Oktober

Rosa Bandet-
loppet @Hemma
1-31 okt

TCS
Liding6lopps- September
helgen Liding6loppet

/ Varmilen

Augusti
Testloppet 1o

Lidingoloppet i

Funasfillen Blodornloppet <Z{
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Lidingdloppet Varmilen 27 april

* Uppstarten av sasongen - for vara lopare, for kansliet och for
agarklubbarna

+ Liding6borna &r var huvudmalgrupp
5k, 10k och barnlopp
* Mal dkning ca 50% mot 2023)

» Samarbeten med Saucony, Naturskyddsféreningen, Friends, m fl
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Blodomloppet 11-12 juni

» Starkt samarbete med Blodomloppet Sverige och
Blodcentralen

* Mal 6kning med ca 2%mot 2023

« "Maxa” vara tva dagar pa Djurgarden
« Oka taltforséljning

« Okad aktivering langs banan

* Fokus pa funktionarsbemanning
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Lidingoloppet i Funasfjallen

» Samarbete med Bruksvallarna Event AB (50/50 ansvar,

intakt, kostnad, risk \

* Lanseringen startade i borjan av 2024

o0
+ Lidingbloppet ansvarar for marknadsforing, anmalningar, L I D I N GO LO P P

nummerlappar och dvergripande projektledning

| FUNASFJALL]

Bruksvallarna 13/07|2
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TCS Lidingoloppet

* 60-loppsjubileum

 Mal att 6ka antalet [dpare med ca 12,5% mot 2023
* TV-produktion

* Nytt lopp — 60k

 X-tra LL60 — div. jubileumsaktiviteter

» Tydligare och forstarkt organisation

« Utveckla sportmassan, aktivering

« Utveckla "Mat & dryck” och arenaomradena
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