
LIDINGÖLOPPET VERKSAMHETSPLAN 2024,  
KORT SAMMANFATTNING



Inledning

Verksamhetsplanen för Lidingöloppet ger inriktning 
och prioritering för den kommande perioden. 

Den ger också en överblick över organisationens 
uppdrag och arbete och är såväl ett strategiskt som 
operativt dokument. 

Planen är framtagen gemensamt av kansli, 
ledningsgrupp och ägarföreningarnas styrelser. 



Varumärket Lidingöloppet – vision, 
syfte, kärnvärden 
Vision
Med naturen som arena utvecklar vi hållbara upplevelser där hälsa, 
glädje och utmaning står i fokus.

Syfte
Ägarföreningarna ska tillsammans förvalta och utveckla Lidingöloppet till 
förmån för idrottsverksamheten i föreningarna.

Kärnvärden
• En utmaning för alla
• Naturen
• Folkhälsa

Värdeord
• Tradition och kunnande
• Utmanande och seriösa
• Medvetna och stolta
• Omtänksamma och hållbara



Hållbarhet 2024
Under året kommer vi att lyfta hållbarhetsarbetet genom att:
• Arbeta med Lidingö Stad enligt avtal med dem. 
• Starta upp arbetet med våra nya samarbetspartners Friends

och
Naturskyddsföreningen.

• Fortsätta jobba aktivt med ESK kring dessa frågor.
• Utgå från Agenda 2030 när vi sätter mål. 



Förutsättningar från ägarna

• Lönsamhetsmål för 2024 är definierade och 
förankrade i ägarföreningarnas styrelser.

• Långsiktiga lönsamhetsmål är definierade och 
förankrade i ägarföreningarnas styrelser.

• Målen följs genom löpande avstämningar i 
ledningsgruppen och därigenom klubbarna.



Omvärld (och vår värld)
Utmaningar
• Löparmarknaden håller fortfarande på att återhämta sig efter pandemiåren.
• Det ekonomiska läget i Sverige påverkar människors köpkraft, företagens 

marknadsföringsbudgetar och leverantörernas prisnivå.
• Säkerhetsläget i Sverige och omvärlden skapar osäkerhet.

Möjligheter
• Anmälningarna ökar succesivt hos de flesta motionslopp. Det finns ett 

fortsatt stort tränings- och motionsintresse.
• Det finns en tydlig miljömedvetenhet och en stark vilja att bidra till ”något 

gott”.
• Det blir alltmer viktigt för företag att satsa på personal bl a genom 

friskvårdsinitiativ.

Utmaningar
• Stor personalomsättning, en inte fullt utvecklad organisation och osäkerhet 

kring funktionärsfrågan.
• Investeringar i t ex webb och personalutveckling släpar efter.
• Tufft att få in partners närmaste tiden.

Möjligheter
• Mycket starkt varumärke och en produkt i tiden.
• Väldigt nöjda löpare.
• Starkt engagemang från alla som arbetar hos och med Lidingöloppet.

(Omvärld och) vår värld



Fokusområden, hög prioritet

• Lidingöloppet 60-loppsjubileum
• Affärsplan 2025-2027
• Funktionärsfrågan
• Stabil organisation



Fokusområden

• Klubberbjudande till ”konditionsklubbar” i hela Sverige
• Lidingöloppet i Funäsfjällen
• Starka relationer med ägarklubbarna
• Fortsatt utveckling av ”Mat & Dryck”
• TV-produktion
• Tilläggstjänster / merförsäljning
• Uppdatering hemsida
• Samarbetet inom ESK & Svenska Motionslopp



Erbjudande 2024

• Lidingöloppet Vårmilen
• Blodomloppet
• Lidingöloppet i Funäsfjällen
• TCS Lidingöloppet
• Stadium Night Run
• Merförsäljning



Loppens produktion
• Funktionärsfrågan
• Tydlig och hållbar organisation
• Utveckla samarbetet på Lidingö och Lidingö Stad
• Långsiktiga, hållbara lösningar (t.ex. el och fiber)
• Samband och nummerlappsrutiner, lopphelgen
• Säkerhetsarbetet
• Beredskap (oförutsedda händelser)



Mål 2024

• 50 000 löpare totalt/helår
• Överskott enligt budget
• 4,5 kvalitetsindex löparenkät
• Nöjda, välmående medarbetare
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Lidingöloppet Vårmilen 27 april

• Uppstarten av säsongen – för våra löpare, för kansliet och för 
ägarklubbarna

• Lidingöborna är vår huvudmålgrupp
• 5k, 10k och barnlopp

• Mål ökning ca 50% mot 2023)
• Samarbeten med Saucony, Naturskyddsföreningen, Friends, m fl



Blodomloppet 11-12 juni
• Starkt samarbete med Blodomloppet Sverige och 

Blodcentralen
• Mål ökning med ca 2%mot 2023
• ”Maxa” våra två dagar på Djurgården
• Öka tältförsäljning
• Ökad aktivering längs banan
• Fokus på funktionärsbemanning



Lidingöloppet i Funäsfjällen

• Samarbete med Bruksvallarna Event AB (50/50 ansvar, 
intäkt, kostnad, risk

• Lanseringen startade i början av 2024

• Lidingöloppet ansvarar för marknadsföring, anmälningar, 
nummerlappar och övergripande projektledning

• Mål ca 500 deltagare



TCS Lidingöloppet
• 60-loppsjubileum
• Mål att öka antalet löpare med ca 12,5% mot 2023
• TV-produktion
• Nytt lopp – 60k
• X-tra LL60 – div. jubileumsaktiviteter
• Tydligare och förstärkt organisation
• Utveckla sportmässan, aktivering 
• Utveckla ”Mat & dryck” och arenaområdena


